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Was ist Geomarketing?
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Wir machen aus Marktforschung kluge Entscheidungen

‘ Geomarketing

Uber die GfK _ ) )

= eines der gréf3ten Marktforschungs- bietet Losungen flir ortsbezogene Fragen:
unternehmen weltweit = Consulting

= mehr als 13.000 Mitarbeiter = Geodaten
in Uber 100 Landern ] RegioGraph
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Was ist Geomarketing?

Die Antwort auf alle Fragen nach dem "Wo":

Kunden Zielgruppe

Wo befinden sich
meine Kunden?

Wo sitzt meine
Zielgruppe?

Umsatz Marktantell

Wo mache ich den
meisten Umsatz?

Wo bin ich stark im
Markt vertreten?
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RegioGraph Rundgang
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Mehrfach ausgezeichnete Geomarketing-Software

Darstellung von
Unternehmensdaten

auf Landkarten

StraRengenauer
Datenimport aus
allen géngigen
Formaten

Perfektes
Kartenlayou
fur Prasentationen
und Vortrage

Erkennen komplexer
regionaler
Zusammenhange

Visualisierung von
Daten und Karten a
beliebigen
Endgeraten
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RegioGraph Rundgang
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Datenimport

Ziehen Sie lIhre Daten per
Drag & Drop in die Karte.

\fm ‘._‘_NV /‘

IP Geocoder

Analysieren Sie Ihre Online-
Kunden nach Herkunft.

Detaillierte Potenzialdaten

Lokalisieren Sie Umsatz-
potenzial und Absatzchancen
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SWOT-Analyse Vertriebsgebiete darstellen Standorte planen

Erkennen Sie starke und
schwache Reglonen

Analysieren Sie die IST-

Sltuatlon Ihrer Vertrlebsgeb|ete.
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Expandieren Sie an den
richtigen Standorten.

Typ
Filialen (Plan)

fix
neu

Filialnetz (Bestand)

B Abdeckung zu Filialen
(Plan)

e s




RegioGraph Rundgang
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Vertriebsgebietsplanung

RegioGraph plant, optimiert, teilt
und bewertet Ihre Gebiete.

Privatiundemantragen Davon Key-
nnnnnnnn Kunden " pccounts

Umsatz (V)  Einwohner Haushalte  Kaufhraft €

Ergebnispréasentation

Kommunizieren Sie lhre
tberzeugenden Ergebnisse

Filialnetzanalyse

Analysieren und bewerten Sie
Ihre Einzugsbereiche.

Web Viewer

Werden Sie noch mobiler mit
dem Web Viewer.

Zielgruppentargeting

Finden Sie Ihre Zielgruppe
adressgenau.
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Berichtsunterlagen

Erstellen Sie Ergebnisse flr
Standorte oder ein Filialnetz.
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RegioGraph Strategie
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Lieferumfang RegioGraph Strategie fur 7.500€
Nur in RegioGraph Strategie enthalten:

\/ Finden optimaler Zielstandorte flr die Expansion

Gravitationsmodell zur Standortbewertung

Upload von Karten & Daten mit dem Web Viewer

Berechnung von Entfernungsmatritzen

Analysetools fir Mikrodaten (Daten zusatzlich verfiigbar)
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Planung eines Standortnetzes mit optimaler Abdeckung

Ob bei Expansion oder Konsolidierung: Finden Sie die rechnerisch optimale Abdeckung
basierend auf Ihren Zielvorgaben zu Standortzahl und Potenzialwert.

*A‘ »'*v ' m '-v .

* 3 5 Standortverteilung bei

‘ Szenario "20 Neustandorte"
s |
> |

9 Bestand

! vNeu

o
=

i, Ziel-PLZ

Sortimentskaufkraft
(M€ p.a))

96|
‘ > \Y
4 s * ? 77871 333.462 155.881 208
-\‘l‘ “.’ ~, 79108 533.855 263.649 310
' 78187 312.246 145.165 194 3ic
(S0 e ia
. 82393 250.666 120.494 182

© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Anwendungsbereiche des Standortplanungswerkzeugs

GFK

RegioGraph berechnet bei einer vorgegebenen Anzahl von Standorten, wie diese
zu verteilen sind, um ein Maximum an Abdeckung zu erreichen.

So kdnnen Sie:

Ihre Expansionsanstrengungen auf

die richtigen Gebiete konzentrieren.

Eine angestrebte Standortprasenz
mit einem Minimum an Ressourcen
erzielen.

Ihre Strategie beim Markteintritt in
auslandische Markte unterstitzen.

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie

¢ Standortverteilung bei
Szenario "20 Neustandorte"

Bestand

Einwohner
Haushalte 271.853 5
% Einzelhandelskaufkraft € 3.221 g
Sortimentskaufkraft (M€ p.a.) 3357/
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GFK

Planung eines Standortnetzes mit optimaler Abdeckung

Ob bei Expansion oder Konsolidierung: Finden Sie die rechnerisch optimale Abdeckung
basierend auf Ihren Zielvorgaben zu Standortzahl und Potenzialwert.

* Y" . Standortverteilung bei
Re Szenario "20 Neustandorte”
/‘E“ * Q’ 9 Bestand
‘ ‘ o ~
! Neu
=5

g rb Verkehrund Lagerei
1.202 382
1.937 410
1.215 279
1.707 223
2
1.706 464 g
1.989 503

© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Anwendungsbereiche des Standortplanungswerkzeugs

RegioGraph berechnet bei einer vorgegebenen Anzahl von Standorten, wie diese
zu verteilen sind, um ein Maximum an Abdeckung zu erreichen.

So kdnnen Sie: 4 P —
: \_ 2 A NFa ] S s hasmaons
. p ety ll.l‘t‘l»nc‘n Tom o St /, 9 Bestand
Ihre Expansionsanstrengungen auf POl 0.l S T e 9 Neu %‘
die richtigen Gebiete konzentrieren. : A N ;
W : F 1 Abbdeckungé:;:::bad(en: Vf
e — 7 > e S o |
Eine angestrebte Standortprasenz e, R
mit einem Minimum an Ressourcen o zen el
erZ|9|en R % Baugsiawer’oerg ’ 1.989
Verkehr und Lagerei 503
Ihre Strategie beim Markteintritt in
auslandische Markte unterstitzen.
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Standortanalyse nach Potenzial und Wettbewerb

Beriicksichtigen und berechnen Sie Wettbewerbseffekte und
analysieren Sie diese ,Was ware Wenn“-Szenarien kartografisch.

2w

w/

2dL ]

Wettbewerber-Standorte

Wettbewerber A

Wettbewerber B

Wettbewerber C

Wettbewerber D

Wettbewerber E

Marktanteil
je Strafenabschnitt

LL X Jojelopey 1

>0,0%
>05%
>1.0%
>15%
»2,0%
>25%
>30%
>35%
*40%

© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Anwendungsbereiche des Gravitationsmodels

FUhren Sie ,Was ware Wenn“ Szenarien zur Optimierung
Ihrer Filialnetze durch!

Neuer6ffnung einer Filiale: SchlieBung einer Filiale:

Welches Potenzial besitzt meine
neue Filiale?

Welche Potenzialsteigerung
verzeichnen meine umliegenden

u Standorte aufgrund der Schliel3ung?

Wieviel Potenzial meiner Konkurrenz
kann ich an diesem Standort
abschopfen?

Welches Potenzial wird von der
Konkurrenz abgeschdpft und kann
nicht auf meine anderen Standorte

Beeinflusst die Eroffnung der neuen umverteilt werden?
Filiale die Potenziale an meinen
anderen Standorten?

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie 17
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Werden Sie noch mobiler mit dem Web Viewer

Ob flr Smartphone, Tablet oder Firmenrechner: Mit RegioGraph Strategie stellen Sie Karten
und Daten auf beliebigen Endgeraten zum Ansehen, Navigieren und Abfragen bereit.

© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Anwendungsbereiche des Web Viewers

Teilen Sie alle gewonnenen Erkenntnisse schnell und einfach mit Ihren Kollegen! Entscheiden
Sie dabei selbst, wer Gber welche Ansichtsberechtigungen verfiigt.

Unterstitzen Sie lhre Nutzen Sie den Web Viewer Préasentieren Sie der
Vertriebsmannschaft bei: im Controlling zur: Geschaftsfihrung

der Lokalisierung und
Analyse von Kunden
sowie potenziellen
Kunden

Gegenuberstellung den Erfolg von

von Umsatz und Vertriebs- und
Potenzialen Marketingaktivitaten
auf dynamischen

beitsblattern
Ar

der Definition von
Zielregionen

Analyse regionaler
Umsatzpotenziale
durch Selektion
dem Vergleich von einzelner Kunden
Umsatzpotenzialen

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie 19



Datenvisualisierung

Nutzen Sie Datenanalysen in RegioGraph Strategie, um Daten gezielt

geographisch auszuwerten und somit weitere Schritte einfach und effizient zu planen
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<chijaBen Layer kopieren ¥ % € Disgrammiyp wahlen B Objektliste B Spalten in der Objektliste
Start | Datenanalyse-Ebene Werkzeuge Diagramm Bericht
£F Karteninhalt / Objekte ' Daten | Diagramme \( Bericht ',
% Weltbewerb Ot Ortsteil st ' ® Ei Ei % % K: € K % K proEi
P Endverbraucherpotenzizle Petsdam Am Speicher 3.2 T 12 0.00 7 000 23588307 0.00 19.656.92
] b Ortsnamen Petsdam Am Speicher 45 T 2 0.00 12 000 35703364 0.00 17.001.60
%: m'k - Potsdam  Siidliche Innenstadt  Albert-Einstein-Str.  1-5: 4246 A 1 0.00 7 000 46724313 0.00 4247665
» Gensser Potsdam  Sidliche Innenstadt  AlbertEinstein-Str. 2-24: 1125 T 408 0.01 26 001  7.32457050 0,00 17.908.46
Fulllaufiges Einzugsgebiet Potsdam  Sidliche Innenstadt  Babelsberger Str. &2 T 19 0.00 12 0.00 47769238 0.00 2514170
b Landschaft Potsdam  Sidliche Innenstect Babelsberger Str, 2 T 0 0.00 0 000
@)% Europa Hintergrund Potsdam  Sidliche Innenstadt  Bravhausberg 035 T 77 0.00 3 000  1.310.207.16 0.00 1701568
Abfragekarte Siidliche Innenstadt  Bravhausberg % T 12 0.00 7 000 23662365 0.00 1971864
- s Siidliche Innenstadt  Lange Bricke T 3 0.00 2 000
Siidliche Innenstadt  Max-Planck-Str. 1012 A b 0.00 10 000 40593672 0.00 17.649.42
Teltower Vorstadt  Altes Bshmwerk T 482 0.01 3 00 962414601 0.01 2083148
s Teltower Vorstadt  Am Stellwerk T 105 0.00 72 000 207367141 0.00 19.606.33
L
ch-List- Slra'ua F"B‘Tﬂch_,, Potsdam Teltower Vorstadt  Friedhofsgasse 124 T 68 0.00 43 000 140535425 0.00 2066657
"H_" e S S _ |Potsdam Teltower Vorstadt  Friedrich-Engels-Str. 1323 A 3 0.00 55 000 175849938 0.00 2044767
Petsdam Teltower Vorstadt  Friedrich-Engels-Str.  8-16 T 174 0.00 % 000 252731373 0.00 16.827.12
Petsdam Teltower Vorstadt  Friedrich-Engels-Str. 17 T 7 0.00 5 000 144188392 0.00 1872577
- . |Potsdam Teltower Vorstadt  Friedrich-Engels-Str. 17 T 14 0.00 8 000 28381891 0.00 2027392
o © © |Poisdam Teltower Vorstadt  Friedrich-Engels-St. 18 T 16 0.00 10 000 26539687 0.00 16.587.30
O, |Peisdsm Teliower Vorstadt  Heinrich-Mann-Alle  4-16: 107 A 7 0.00 105 000 362065228 0.00 2050651
o |Poisdam TeliowerVorstadt  Heinrich-Mann-Alles  16-244 T 9 0.00 59 000 200013365 0.00 2020343
Potsdam Teltower Vorstadt  Schlaatzstr, 1-717-21 T W06 0.00 190 000  5333.075.40 0.00 1742835
Petsdam  Templiner Vorstadt  Altstadtblick 2435 T 10 0.00 3 000 22282033 0.00 2283303
Fotsdam _Temgliner Vorstadt _ An der i 2 T 7 0.00 3 000 35947204 0.00 5135315

© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Anwendungsbereiche von Datenanalysen

Analysieren Sie sowohl Ihre eigenen Daten als auch die GfK Daten!

Mit Hilfe von Datenanalysen konnen Sie:

alle Datensatze eines Gebietes auf
der Karte visualisieren

mit nur wenigen Klicks Filter wie
Umsatz, Mitarbeiterzahl, Sektor, etc.
definieren

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie
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. Potsgam Templiner Vorstadt  Leipziger Str 8-10; 58-61 T 51
" P |Potsdam Templiner Vorstadt  Leipziger Str. 63.66 A 15
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Anwendungsbereiche von Entfernungstabellen

Nutzen Sie die Entfernungstabellen und sparen so wertvolle Zeit und Geld!
Analysieren Sie Entfernungen und Fahrzeiten zwischen Standorten lhrer Liefergebiete

7

So kdénnen Sie:

optimale Lieferwege bestimmen.

Ihre Servicekrafte optimal einsetzen.

A2
ul acD?j’é\

P
|

” Plaﬂc:v!en ad.lim

: ) Ajghlath
@2(\
i \

alternative stral3engenaue Szenarien
entwickeln.

qlq, rvh\
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RegioGraph Strategie mit
B2B-Gewerbepotenzialen

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie
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Datenanalyse

Mit dem Datenanalyse-Tool kbnnen Sie die integrierten D&B-Gewerbedate
nach Ihren Kriterien und fir Ihre Wunschregion selektieren und auswerten.

Selektieren Sie z.B. nach:
= Schreinereien (Branchen)

= Mind. 5 Mitarbeitern
(Mitarbeiteranzahl)

Analysieren Sie Ihre Auswahl
direkt auf der Landkarte — z.B.
auf Ebene der Postleitzahlen
oder lhren Vertriebsgebieten.

© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Screenshot aus RegioGraph
© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie
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=
% : ggls“"‘e" 340068905 Donaustaufer Str. 378 93055 Regensburg Bau building & constructid
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[E2[R Ecreichbariceitszonen| Selektion auf Gewerbepotenzial -2l
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Analysieren Sie die Situation Ihrer Einzugsbereiche

RegioGraph berechnet Fahrzeitzonen um bestehende Handlerstandorte und aggregiert

automatisch Kundendaten- oder Potentialzahlen je Zone.

Ubernehmen Sie die Daten aus
der Analyse und kombinieren Sie
diese beispielsweise mit einer
Fahrtzeitanalyse. So beantworten
Sie Fragen wie:

= Welche Zimmerei-betriebe kann
der AuRendienstmitarbeiter
innerhalb von 45 Minuten
erreichen?

» Welche liegen aul3erhalb der
Region?

Tibingen 7

© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Karte erstellt mit RegioGraph
© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie
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Datenanalyse

Mit dem Datenanalyse-Tool kbnnen Sie die integrierten D&B-Gewerbedaten
nach Ihren Kriterien und fir Ihre Wunschregion selektieren und auswerten.

= Selektieren Sie z.B. nach:

» |ndustriediensleistungen
= Mehr als 50 Mitarbeitern

= Analysieren Sie lhre
Auswabhl direkt auf der
Landkarte — z.B. auf Ebene
der Postleitzahlen oder
Ihren Vertriebsgebieten.

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie
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Start Datenanalyse-Ebene Werkzeuge Diagramm Bericht -~
Karteninhal / Objekte ' Daten Y, Diagramme ", Bericl
F- 3 halt / Objekte *{ Daten *_Di { Bericht ',
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POI E
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[Ea| WY Erviciteretes Einzuosaebiet | 312508258 L. 1. [Mtaroster = [attergiich =] 50 wholesale GH ws 5084
P Eneichbariseilazonen 312503320 Osterhofener|| 2.[SIC Beschrebung v [enthat = Jindu senvices oL SE &m
[ Abfragekarte ) 312603500 Kirchmeierstq Industrie- und Haush retail EH RT 5541
x50 i o 312509724 Urbanstr 2 Industrie- und Lagerg retail EH RT 5231
i ¥ Y 312511184 i Industriebedarf, Verpa retail EH RT 5399
Salb o inoritenweg ndustriefotagrafen @ finence & insurance
) N [t m Industriefotagraf finance & FI FI &718
8 § [312513724 Im Gewerbeg) Industriegase wholesale GH ws 5023
3 /I:\A 1312513740 Von-der-Tan E Industriemaschinen uf Ly finance &insurance  FI FI 6739
i iy " 312514202 Weidener Str ; wholesale GH ws 5072
i Erweitert
tadt 312515006 Prifeninger senvices DL SE 7363
312515141 Dr-Gessler-Sir. 37 93051 Regensburg  Dienstlcistung services DL SE 731
i
N 57 |312515356  Bajuwarenstr. 31 23053 Regensburg  Einzelhandel retail EH RT 5261
—_— 312515852 Johann-Hésl-Sir. 11 23053 Regensburg  Finanzen und finance &insurance  Fl FI 531
[ Firmenanalyse.gfk . ;
= Doumens 312515853 Neupfarrplatz 8 33047 Regensburg  Dienstleistung senvices DL sE 7388
2@ Dokument 1 = |212515862  Schillerstr 46 33138 Lappersdorf  Dienstleistung senvices DL SE 8742
277 Seite 1 - 312516001 Prifeninger Str. 86 33049 Regensburg  Dienstleistung senvices DL SE 8062 ,
<[m
\ [¢] Dokument1 ) Datenanalyse / -
Akdiv: Erwelteretes Einzugsgebiet (0 von 2 Ob.. | | 149,585 . 75,614 km 1:2041412 M Bls= By




Importieren Sie die D&B Potentiale GFK
fir das produzierende Gewerbe (Handwerksbetriebe)

Bilden Sie lhre Bestandskunden auf der Karte ab und stellen Sie diesen die D&B Gewerbe-
potentiale gegenuber. So erhalten Sie das nicht abgeschopften Potenzial auf einen Blick!

7 BT i O P s NG ==
. L= el S '; ; kN'é'uA\tadt=N0rd » o ichforst'—” - : )
p Ford Handler &

D&B Gewerbepotenzialdaten
(' Handwerksbetriebe

Bestandskunden
' Ford Transit

. Benzin
‘ Diesel

Fahrzeitzone
[ | 10 Minuten
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Lieferumfang RegioGraph Strategie — B2B

Detaillierte postalische, administrative, topographische Karten
fur Deutschland, Osterreich und die Schweiz

StralRenkarten von TomTom fur Darstellung und Routing

Einfihrungstag bei Ihnen vor Ort

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie

Anonymisierte adressgenaue Daten flr
Uber 4 Mio. deutsche Firmen:

D&B ID

Firmenstandort (Stral3e, PLZ, Ort)

Sektor

SIC-Hauptcode und -Beschreibung

NACE-Hauptcode und -Beschreibung

Mitarbeiter und Mitarbeitergré3en-Klassen

Umsatz in € und UmsatzgréRen-Klasse in €

Ansprechpartner verfugbar (ja/nein)

Standortindikator (eigenstandiges Unternehmen, ,Konzernmutter”, Tochtergesellschaft,
Niederlassung/Filiale)

28



RegioGraph Strategie mit
Endverbraucherpotenzialen

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie
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Analysieren Sie Ihr Filialnetz GFK

Mit RegioGraph kdnnen Sie Uber die Fahrdistanz, nach Fahrzeit oder - standortspezifisch
modelliert - nach Wettbewerbsbedingungen Ihre Einzugsbereiche analysieren und bewerten.

- QUTERDOT — 7 % -
° \\\ f 4 N " N i,,/‘—"'j ’ (/f [ .i % \ o N ¢ i | \
Tomesch \\ oo Pret® ’T,ornﬁ'c\h\\ . "‘\\‘ .Norderst&t Ve P "% K\ Nord’erst&t Ve
o \\ At \‘ ~Ng-d rstedt \ ‘m | S Afren: o A ) ° Afjren:
‘Pmneberg L / / Q.. 3 o [Inneberg L / ... 4 |nneberg L Y /,/ [ ] ° r 4
° o® a\ Ha,s‘e"be:) s0® ‘0 Y °® \Halslenbe.k) 4 Sl Halslenbek L X d ':. Yl
) o S H,:w’ Y ( lo o? s
\ g\:henea/x on® .o ..‘ . #9% /; A .&""9"2 1 /] e’:hene K ae 00; ° 9%
/] : o,
3@9 ® o9 }\. Hamb’Prgﬁ_. ;arsbut(el ‘ /'Irsh\{nel Ha‘m@’ﬁrg,; &grshumal
: -~ o ~~ e 77@"“ o o "‘7 ﬂnde
I\ .. &Rein :;,’//. . &Rein
e 2% | e i
- “ / W_‘oq 0.0 L TY
efeld ‘ uiehude \."e”%'mg%j ol | efeld TS pefeld =
o (il 1Y . v
L ] ° ':\
X .\\‘ .; °
Rosenganen Q ] [
°vg Stelle e
¢ ; s :.Vﬂnsen i :..Vﬂnsen ( \ :..:V.insen (
,«' X Al N 4 L) =’ ® n.inhhnls in dar NorBheide 5 o0
Nach Fahrdistanz Ly ®* || Nach Fahrzeit 7 ~| | Modelliert (unter Wettbewerb) TR
~ Einwohner:2.351.124 : Projektstandort | |~ EiNwohner: 1.787.103 - Projektstandort Einwohner: 882.603 - Projektstandort
Haushalte: 1.247.840 Haushalte: 952.463 oo Haushalte: 475.475 oo
Kaufkraft: 48.675 mio € Kaufkraft: 36.678 mio € ® Wettbewerb Kaufkraft: 18.531 mio € ®  Wettbewerb
Kaufkraft pro Einwohner: 20.703 €  ® i Kaufkraft pro Einwohner: 20.524 € ® Kaufkraft pro Einwohner: 20.995€  °
© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Karte erstellt mit RegioGraph

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie 30



Analyse von Kannibalisierungseffekten

RegioGraph macht sichtbar, wie stark sich Einzugsbereiche Ihrer Filialen Gberschneiden.
So kdnnen Sie Kannibalisierungseffekte identifizieren und vermeiden.

S A R A1,

/"'r"o,pz."-‘\‘;i;; Einzugsbereich Bochum/Essen:géﬁ?Y.‘;&% S

N — 652.575 Einwohner \
‘\%!"2' 341.486 Haushalte \ -

(s BT Y D
o = : 43281 3 inzugsbereich Bocht
e o e
& RN I ‘ss"ﬁ!&?ﬁ'}:‘!‘“ S 340,975 Haushalte
: ol w-‘ “
i

‘ O Einzugsbereich Essen: o
(= 952.744 Einwohner  Analyse
T Y 480.956 Haushalte ; 7 ‘ : Kannibalisierungseffekte
~ 19.324.815.527 € raft = @ - /. 20-Minuten Fahrzeitzonen -
" a’ / "~ Uberschneidungsbereiche
/ )\ A . & o5 i B Bochum
= 524 8 44 £ i e &
i . = [ . : B Bochum/Essen
7 ‘ JEe= > = SR A =)/ — At 3
/ > /- A IS~ eibert /-L76’L107 g e S M Essen
e (e : ¢ 7 / . G B RS S
: 7 ’ £ & o "L1':€$jf??'ltj2‘: 'r"--.L4/2/6Z e \WN 7,";‘://‘ L § i) Y 74 § Filialstandorte
“s"l" /afz S ..:; \}‘, Sy = J i ,;: ", \ k"\l\ ,‘ 'V .'0/
/- /’Ratinaen - // £ M, =R | ) b T 15 km - 4 ff////

© GfK | www.gfk.com/geomarketing-de | Karte erstellt mit RegioGraph
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Datenanalyse

Mit dem Datenanalyse-Tool kbnnen Sie die integrierten Endverbraucherdaten
nach Ihren Kriterien und fir Ihre Wunschregion selektieren und auswerten.

. . P H © & &|Gehezu.. QSO M-N~+ planung_Stg.gfk - [Datenanalyse] @ = i %
u An alySIeren Sle Ihre AusWahl START EINFUGEN DOKUMENT LANDKARTE TABELLE ANSICHT PLANUNG EDITOR STRATEGIE ADDINS DATENANALYSE @ - & %
. & F P ¥ O atengruppe: [Raushalisyy
direkt auf der Landkarte — z.B. |, oo L mEE
s px | @ Bl
Start Datenanalyse-Ebene Diagramm ~

auf Ebene der Stral3en,
Postleitzahlen,
Einzugsbereiche oder
Standortgemeinden.

» Die integrierten Daten zu
Endverbraucherpotenzialen
(Kaufkraft, Haushalte,
Einwohner) kdnnen erweitert
werden, z.B. durch GfK
Bevolkerungsstrukturdaten.

Objekte ) Daten ' Diagramme ( Bericht

© GfK Geomarketing GmbH | www.gfk.com/geomarketing-de | Screenshot aus RegioGraph

Endverbraucherpotenziale 126 Objekte ausgewahit. ‘,‘,‘
Spalte SummeE] D i Bmeil am E Anteil am Gesamthya‘E
Einwohner
6.857 54 100,00 % 0,01 %
Haushalte
Haushalte 3.569 28 100,00 % 0,01 %
Kaufkraft
B | Kautkraft 171.247.66 1.515.466,1 100,00 % 0,01%
Kaufkraft pro Einwohner
Kaufkraft pro Einwohner 3.093.159 27.373 100,00 % 0,01 %
Haushaltstyp
Singles 1.644 15 46,27 % 0,01 %
¥4 | Mehrpersonen ohne Kinder 1.062 29,89 % 0,01 %
Mehrpersonen mit Kindem 847 ¥ 2384 % 0,01 %
Auslander
Auslander 924 8 100,00 % 0,03 %
* | Alter des Haus haltsvorstands
unter 30 Jahre 648 6 18,24 % 0,01 %
30 bis unter 40 Jahre 776 7 21,84 % 0,01 %
@l |40 bis unter 50 Jahre 659 6 18,55 % 0,01 %
50 bis unter 60 Jahre 537 5 15,11 % 0,01 %
60 Jahre und alter 933 8 26,26 % 0,01 %
i Monatin €
g% |\ [3) Dokument1 ) Datenanalyse / -
| 2473:2164km 1:22412 ¥ B @lsee -|By
32
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Datenanalyse-Report

Der Datenanalyse-Report bildet
auf seiner ersten Seite in einer
Ubersichtskarte den

= Abfragebereich (griin) sowie

= die Abfrageobjekte (rote
Kreise) ab.

Der Abfragebereich wurde in
diesem Beispiel durch das
Flachenlayerobjekt

.otuttgart” festgelegt.
Die Stral3enabschnitte bilden
die Abfrageobjekte.

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie

H © @ & Gehezu. Qe LWM-K-+ Projektplanung_Stg.gfk - [Datenanalyse] i = |
START EINFUGEN DOKUMENT LANDKARTE TABELLE ANSICHT PLANUNG EDITOR STRATEGIE ADDINS DATENANALYSE @ - @ x
I*r@ '-1 H & Spaltengruppe: | Haushaltstyp
o = : Endverbraucherpotenziale bk & £z gasichi
atenanalyse jektein Diagrammtyp wihlen ~ ericht
schlieBen Layer kopieren R L g P -
Start Datenanalyse-Ebene Werkzeuge Diagramm A
4F Karteninhalt / Objekte  Daten ) Diagramme Y Bericht ',
[¥] » Ortsnamen f :
1% Deutschiand Verkehr Anteil Haushalte in Prozent
@ [Msingles

[Z](& Bing Luftbild

[@] Abfragekarte

23.84% »_

[EIMehrpersonen ohne.
[[IMehrpersonen mit Kin

e 46,27%
29.89% %
Vertedung der Haushalte in den I it nach F
fizs 9
\ [6] Dokument1 ) D lyse / -
1:22412 = B @ - |M
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Datenanalyse-Report

Der zweite Teil des Datenanalyse-Reports
fasst alle Daten statistisch zusammen.

RegioGraph unterscheidet dabei zwischen
= Absolutwerten (z.B. Einwohner) und

» Relativwerten (z.B. Kaufkraft pro
Einwohner)

In der statistischen Auswertung konnen
- je nach Bedarf - zahlreiche weitere
Kennziffern eingeblendet werden.

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie

GFK

Datenspalte Summe Durchschnitt Anteil am Anteil am
Gruppenwert Gesamtlayer

Einwohner

Einwohner 9.164 49 100,00 0,01
Haushalte

Haushalte 4.626 25 100,00 0,01
Kaufkraft

Kaufkraft 166.493.462,1 1.206.474.,4 100,00 0,01
Haushaltstyp

Singles 2.291 17 49,84 0,02
Mehrpersonen chne Kinder 1.119 8 24,34 0,01
Mehrpersonen mit Kindern 1.187 9 25,82 0,01
Auslander

Auslénder 1.535 11 100,00 0,05
unter 30 Jahre 890 (5} 19,36 0,02
30 bis unter 40 Jahre 1.085 8 23,60 0,02
40 bis unter 50 Jahre 918 7 19,97 0,01
50 bis unter 60 Jahre 674 5 14,66 0,01
60 Jahre und &lter 1.030 7 22,41 0,01
=

unter 1.100 € 995 7 21,64 0,02
1.100 bis unter 1.500 € 873 6 18,99 0,02
1.500 bis unter 2.000 € 689 5 14,99 0,01
2.000 bis unter 2.600 € 724 5 15,75 0,01
2.600 bis unter 4.000 € 728 5 15,84 0,01
4.000 bis unter 7.500 € 556 4 12,09 0,01
7.500 € und mehr 32 0 0,70 0,00
Wohngebaude 612 3 78,06 0,00
Wohn- und Gewerbegebaude 44 0 5,61 0,01
Gewerbegebdude 128 1 16,33 0,02

Wohngebaudetypen

A Ao ana “ ma aa nAn

w
~



Datenanalyse-Report

Abschliel3end visualisiert der Report die abgefragten Daten in passenden Diagrammen.

Die Auswahl der Diagramme kann bei der Reporterstellung angepasst werden.

4) Kaufkraft pro Einwohner
Anzahl Straienabschnitte
45
40
£
0
3
0
15
10
5
O e 14 =T T e ST T 52654
Verteilung der Kaufkraft pro Ei in den i in€.
Auswahl
von bis unter Anzahl Objekte Gruppenanteil in %
9317 14.126 25 18,12
14.126 18.936 43 31,16
18.936 23.746 a7 26,81
23.746 28.555 14 10,14
28.555 33.365 7 507
33.365 38.175 5 362
38175 42.984 3 217
42.984 47.794 1 072
47.794 52.604 3 2,17

© GfK March 24, 2017 | RegioGraph Strategie

8) Haushaltsnettoeinkommen pro Monat in €

Anteil Haushalte in Prozent

0,70%.

12,09% ..

15,84% v

15,75% <

+21,64%

T 18.99%
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GFK

Lieferumfang RegioGraph Strategie — B2C

Detaillierte postalische, administrative, topographische Karten
fur Deutschland, Osterreich und die Schweiz

StralRenkarten von TomTom fur Darstellung und Routing

Einfihrungstag bei Ihnen vor Ort
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Daten fur DACH auf Gemeinde-, Postleitzahlenebene
sowie fur Deutschland auf StralRenabschnittsebene:

=  Einwohner
= Haushalte
»  GfK Kaufkraft
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SIE HABEN FRAGEN?

Wir beraten Sie gerne unter T +49 7251 9295 200
oder besuchen Sie uns im Web: www.regiograph.de.

GfK GeoMarketing GmbH | Werner-von-Siemens-Str. 9
Gebaude 6508 | D-76646 Bruchsal



